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"สมาคมผู้ใช้ดิจิทัลไทย" ประกาศผล-มอบรางวัลประกวด "X Campus Ads Idea Contest 2023" 

 
 กระทรวงดิจิทัลเพืˠอเศรษฐกิจและสังคม (MDES) กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและ
นวัตกรรม (MHESI) จับมือ สมาคมผู้ใช้ดิจิทัลไทย (DUGA) ประกาศผลและมอบรางวัลการประกวด X 
Campus Ads Idea Contest 2023 ต่อยอดนักโฆษณามืออาชพีไอเดียสรา้งสรรค์คนรุน่ใหม่ไฟแรง 
 เมɣือวันทɣี 7 ธันวาคม พ.ศ. 2566 คุณสุภาวดี ตันติยานนท์ นายกสมาคมผู้ใช้ดิจิทัลไทย (DUGA) เปˮน
ประธานในพิธีประกาศผลและมอบรางวัลโครงการประกวดคลิปวิดีโอโฆษณาจากหลากหลายอุตสาหกรรมชั ˣน
นําของประเทศ เพืˠอหาสุดยอดฝ˳มือนักโฆษณามืออาชีพรุ่นใหม่ไอเดียสร้างสรรค์ "X Campus Ads Idea 
Contest 2023" ซɣึงเปˮนส่วนหนึˠงในกิจกรรมภายใต้ Digital Technology Demand Generation จัดขึˣนอย่าง
ต่อเนืˠองเปˮนป˳ทɣี 6 ด้วยความร่วมมือระหว่าง กระทรวงดิจิทัลเพืˠอเศรษฐกิจและสังคม (MDES) กระทรวงการ
อุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (MHESI) และสมาคมผู้ใช้ดิจิทัลไทย (DUGA) รวมไปถึง
มหาวิทยาลัยชัˣนนําจากทɣัวประเทศ โดยทุกภาคส่วนตระหนักถึงการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในภาค
การศึกษาให้เกิดประโยชน์สูงสุด พร้อมทxังสนับสนุน ส่งเสริม และเป˱ดโอกาสให้นิสิต นักศึกษา ได้แสดง
ศักยภาพ ความสามารถ ความคิดสร้างสรรค์ และมีประสบการณ์จริงนอกห้องเรียนในการผลิตสืˠอโฆษณาจาก
หลากหลายโจทย์ของบริษัทอุตสาหกรรมชxันนําของประเทศ เพืˠ อให้สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ของแผน
เศรษฐกิจดิจิทัล (Digital Economy) ในเรืˠองของการขับเคลɣือนเศรษฐกิจด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล และพัฒนา
กําลังคนให้พร้อมเข้าสู่ยุคเศรษฐกิจดิจิทัล ต่อยอดสู่การเปˮนนักโฆษณามืออาชีพสร้างรายได้ต่อไปในอนาคต 
 ข่าวเกีˠยวข้อง 
 
 คุณสุภาวดี ตันติยานนท์ นายกสมาคมผู้ใช้ดิจิทัลไทย (DUGA) กล่าววา่ โครงการประกวด "X Campus 
Ads Idea Contest 2023" จัดขึˣนอยา่งต่อเนืˠองเปˮนป˳ทɣี 6 มีระยะเวลาการดําเนินกิจกรรมตxังแต่เดือนสิงหาคม - 
ธันวาคม 2566  พร้อมชิงถ้วยรางวัลพรอ้มทุนการศึกษามูลค่ากว่า 200,000 บาท โดยเวทีนีˣเป˱ดโอกาสให้นิสิต 
นักศึกษาผลิตคลิปวิดีโอโฆษณา ได้มีโอกาสแสดงศักยภาพ ความสามารถ ความคิดสร้างสรรค์ และมี
ประสบการณ์จริงนอกห้องเรียนในการผลิตสืˠอโฆษณาและสร้างผลงานโฆษณาเพืˠอลูกค้าจริงในหลากหลายแบ
รนด์ ตลอดทxัง 6 ป˳มีถึง 5,209 ทีมเข้าร่วมแข่งขัน โดยป˳นีˣมีผู้สนใจส่งผลงานเข้ามามากถึง 1,357 ทีม จาก 57 

ส่วนวิเทศสัมพันธแ์ละสืŐอสารองค์กร ได้จัดระบบข่าวสืŐอสิŐงพิมพ์ สนใจดูรายละเอียดได้ทีŐ http://news.swu.ac.th/newsclips/ 
 

ขาวจากหนังสือพิมพสยามรัฐออนไลน ฉบับประจําวันที่ 11 เดือนธันวาคม พ.ศ.2566 หนา    มูลคาขาว  180,000.-  
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สถาบันทɣัวประเทศ และแต่ละทีมมีโอกาสเลือกทําโจทย์จากแบรนด์สปอนเซอร์ 7 แบรนด์ ซɣึงจะได้รับข้อมูล
สรุปความต้องการของลูกค้าและป˞ญหาของลูกค้า รวมทxังข้อมูลต่างๆ จากทีมการตลาดของเจ้าของแบรนด์
โดยตรง อีกทxังยังเปˮนการสร้างความสัมพันธ์อันดี แลกเปลีˠยนประสบการณ์การทํางานร่วมกันระหว่าง
สถาบันการศึกษาต่างๆ พร้อมกับคําแนะนําจากคณะกรรมการกิตติมศักดิ˫ รวมไปถึงองค์กรทɣีให้การสนับสนุน
โครงการและการบ่มเพาะความรู้เชิงลึกในการทําคลิปวิดีโอโฆษณาจากผู้เชีˠยวชาญ ซึˠงเปˮนสิˠงทɣีมีคุณค่ามาก
สําหรับการเรียนรู้นอกห้องเรียน นับว่าเปˮนประสบการณ์ทɣีหาได้ยากยɣิง และต่อยอดการเปˮนนักโฆษณามือ
อาชีพได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
 
 โดยในป˳นีˣได้รับการสนับสนุนและความร่วมมือจากหลากหลายภาคอุตสาหกรรมและองค์กรชัˣนนําของ
ประเทศ ได้แก่ สมาคมโฆษณาดิจิทัล (ประเทศไทย) หรือ DAAT, บริษัท โมโน บรอดคาซท์ จํากัด VISET CORP 
DIGITAL AGENCY และ บริษัท โปเตมัส ทรูพ จํากัด ทɣีร่วมเปˮนกรรมการในการตัดสิน รวมถึงบริษัทชัˣนนําทɣี
มาร่วมให้โจทย์การแข่งขันได้แก่ บริษัท อาร์เอ็กซ์ จํากัด (ONE GERD) บริษัท เจแอลซี กรุ๊ป จํากัด (Jula’s 
Herb) บริษัท เบอร์แทรม (1958) จํากัด (Peppermint Field) บริษัท ที.แมน ฟาร์มาซูติคอล จํากัด (มหาชน) 
(Propoliz) บริษัท โฮ้ว ปˡา ไทเกอร์ บาล์ม (ประเทศไทย) จํากัด (Tiger Balm Ointments, Tiger Balm 
Plasters), บริษัท ผลิตภัณฑ์อาหารกว้างไพศาล จํากัด (มหาชน) (PUMPUI) และ บริษัท ไทยยามาฮ่ามอเตอร์ 
จํากัด (YAMAHA FAZZIO)    
 สําหรับทีมทɣีผ่านเข้ารอบสดุท้ายจํานวนทxังหมด 18 ทีม ซɣึงผลงานทɣีส่งเข้าประกวดจะต้องสร้างสรรค์ให้
สอดคล้องกับหัวข้อการประกวดของโจทย์ทีˠได้รับ โดยมีทีมทɣีได้รับรางวัลดังนีˣ 
 รางวัลชนะเลิศ (1 รางวัล) ได้แก่  ทีมอดีตช่างมันป˞จจุบันแยกย้ายไปเติบโต จากจุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย นําเสนอผลิตภัณฑ์ ONE GERD ได้รับทุนการศึกษา จํานวน 40,000 บาท พร้อมประกาศนียบัตร
และถ้วยรางวัล จากกระทรวงดิจิทัลเพืˠ อเศรษฐกิจและสังคม (MDES) และกระทรวงการอุดมศึกษา 
วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (MHESI) 
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 รางวัลรองชนะเลิศอันดับ 1 (1 รางวัล) ได้แก่ ทีม Passion 64 จากมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
ธัญบุรี นําเสนอผลิตภัณฑ์ Peppermint Field ได้รับทุนการศึกษา จํานวน 30,000 บาท พรอ้มประกาศนียบัตร
และถ้วยรางวัล จากกระทรวงดิจิทัลเพืˠ อเศรษฐกิจและสังคม (MDES) และกระทรวงการอุดมศึกษา 
วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (MHESI) 
 รางวัลรองชนะเลิศอันดับ 2 (1 รางวัล) ได้แก่ ทีมสวัสดีอาต จากจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย นําเสนอ
ผลิตภัณฑ์ Propoliz ได้รับทุนการศึกษา จํานวน 20,000 บาท พร้อมประกาศนียบัตรและถ้วยรางวัล จาก
กระทรวงดิจิทัลเพืˠ อเศรษฐกิจและสังคม (MDES) และกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและ
นวัตกรรม (MHESI) 
 
รางวัลชมเชย (5 รางวัล) ได้แก ่
ทีมโชคดี จากมหาวิทยาลัยมหาสารคาม นําเสนอผลิตภัณฑ์ YAMAHA FAZZIO 
ทีม Opinion จากมหาวิทยาลัยเชียงใหม่ นําเสนอผลิตภัณฑ์ Tiger Balm Plasters 
 ทมี บะหมีเɣฮยีกง จากมหาวิทยาลยัศรนีครนิทรวิโรฒ นําเสนอผลติภัณฑ์ PUMPUI 
 ทีม Miniheart จากมหาวิทยาลัยกรุงเทพ นําเสนอผลิตภัณฑ์ YAMAHA FAZZIO 
ทีม E-YANG จากมหาวิทยาลัยมหาสารคาม นําเสนอผลิตภัณฑ์ ONE GERD 
ทุกทีมได้รับทุนการศึกษา จํานวน 5,000 บาท พร้อมประกาศนียบัตร จากกระทรวงดิจิทัลเพืˠอเศรษฐกิจและ
สังคม (MDES) และกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (MHESI) 
รางวัล Popular Vote (1 รางวัล) ได้แก่  ทีมอดีตช่างมันป˞จจุบันแยกย้ายไปเติบโต จากจุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย นําเสนอผลิตภัณฑ์ ONE GERD ได้รับทุนการศึกษา จํานวน 5,000 บาท พร้อมประกาศนียบัตร 
จากกระทรวงดิจิทัลเพืˠอเศรษฐกิจและสังคม (MDES) และกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและ
นวัตกรรม (MHESI) 
 รางวัล The Best Creative (1 รางวัล) ได้แก่ ทีมจากมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี 
นําเสนอผลิตภัณฑ์ Tiger Balm Plasters ได้รับทุนการศึกษา จํานวน 5,000 บาท พร้อมประกาศนียบัตร จาก
กระทรวงดิจิทัลเพืˠ อเศรษฐกิจและสังคม (MDES) และกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและ
นวัตกรรม (MHESI) 
 
 คุณมีนา อัครพงษ์พิศักดิ˫ Assistant Vice President Marketing บริษัทเบอร์แทรม (1958) จํากัด แบ
รนด์ Peppermint Field กล่าวว่า บริษัทฯ ได้เข้ามาสนับสนุนโครงการนีˣเปˮนป˳ทɣี 3 แล้วและมีความต้องการทɣี
จะใกล้ชิดกับกลุ่มลูกค้าทɣีอายุ 18 ถึง 35 ป˳ ซɣึงนักศึกษาเปˮนกลุ่มเปʕาหมายหลักของแบรนด์เปปเปอร์มิˣนฟ˱ลด์
อยู่แล้ว โครงการนีˣทําให้ได้เห็นความคิดสร้างสรรค์ และเปˮนเวทีโชว์ศักยภาพของน้องๆ ในการผลิตสืˠอโฆษณา
ในรูปของคลิปสัˣนทɣีต้องโดนใจผู้ชมภายใน 5 วินาทีแรกและสxันมาก แพลตฟอร์มของวิดีโอแนวตxังอย่าง 
TikTok ต้องกระชับ แบบรวดเรว็ เห็นแป˧บเดียวต้องดึงดูดไม่ให้ผู้ชมเลɣือนผ่านไป กลยุทธ์การเล่าเรืˠองของน้อง
ในป˳นีˣดีขึˣนมาก และสามารถนําผลงานของน้องๆ ไปต่อยอดได้  
 คุณกุลเกตุ โตทับเทีˠยง Commercial Director บริษัท ผลิตภัณฑ์อาหารกว้างไพศาล จํากัด (มหาชน) 
แบรน Pumpui กล่าวว่า ปุˤมปุˤยอยู่กับสังคมไทยมา 45 ป˳ ปʕุมปุˤยไม่ได้มีเพยีงปลากระป̃องเท่านัˣน แต่กําลังขยาย
ตลาดเพɣิมผลิตภัณฑ์สแน็คสําหรับคนรุ่นใหม่ โครงการนีˣทําให้บริษัทฯ ได้มีโอกาสใกล้ชิดกับกลุ่มคนรุ่นใหม่ทีˠ
ทุกวันนีˣเก่งมากทxังความครีเอทีฟ การนําเสนอ และการโปรโมททɣีเน้นความสนุก ทxังในแพลตฟอร์ม TikTok 
และ Youtube  พอเริˠมโพสต์ลง พบว่ามีกลุ่มลูกค้าต่างประเทศมาตามเลยทันที ทักเข้ามา ถามว่าเปˮนโฆษณา
ทɣีเอาไปแชร์ต่อได้มัˣย ซึˠงตรงกับทɣีทางบริษัทฯ อยากจะโปรโมททxังในประเทศและต่างประเทศด้วย 
คุณหทัยรัตน์ อุดมลาภธรรม ตําแหน่ง Marketing & Sale Director บริษัท อาร์เอ็กซ์ จํากัด แบรนด์ ONE 
GERD กล่าวว่า วันเกิร์ดเปˮนยาบรรเทาอาการกรดไหลย้อนทɣีเกิดได้กับทุกวัยไม่ใช่แค่คนทํางาน เด็กๆ รุ่นใหม่ก็
เปˮนกันด้วยพฤติกรรมการนอนดึกและการบริโภค บริษัทฯ อยากให้น้องๆ ได้ออกจากกรอบ อยากจะทํา
โฆษณาให้เข้าใกล้กับคนในยุคป˞จจุบันมากยิˠงขึˣนตามสืˠอทɣีเขาเลือกเสพและตามไลฟˬสไตล์ ซɣึงน้องๆ ทําผลงาน
ออกมาได้ค่อนข้างดี สัˣนกระชับได้ใจความ มีรูปแบบของการสร้างสรรค์ทɣีชอบอย่างเช่น มีทีมหนึˠงใช้ซิมโบลิค
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ในการถ่ายทอด เปรียบกรดไหลย้อนเปˮนทีมฟุตบอลโดยฝˡายตรงข้ามคู่แข่งเปˮนกรดทɣีพยายามจะมายิงประตู 
แต่อีกฝˡายเปˮนผู้รักษาประตูทɣีเหนียวมากก็คือเปˮนทีมวันเกิร์ด ทําได้ดีจนน่าจะนําไปต่อยอดได้ 
คุณภัสสราณัฐ รวยธนาสมบัติ Business Development Manager  บริษัท เจแอลซี กรุ๊ป จํากัด แบรนด์ 
Jula’s Herb กล่าวว่า แบรนด์จุฬาเฮิร์บเปˮนสินค้าของไทย บริษัทฯ จึงเลือกทีมทีˠมีจุดเด่นทางด้านการสืˠอสารทɣี
เข้าใจง่ายกับตลาดแมสทɣีมีกลุ่มลูกค้าหลากหลายพร้อมทxังหยิบเอาความเปˮนไทยมาแสดงและย้อนยุค ตอบ
โจทย์ในเรืˠองผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ ได้แทบจะครอบคลุมมากทีˠสุด ความโดดเด่นของผลงานคือเราปล่อยให้
น้องๆ มีอิสระในการคิดรูปแบบ ใช้ครีเอทีฟอย่างเต็มทɣี จะเห็นว่ากลุ่มทɣีถูกเลือกมามีความคิดสร้างสรรค์ทɣี
เรยีกว่าดีทɣีสุด ไม่ได้ขายสกินแคร์แบบเดิม มีการประยุกต์นําฉากย้อนยุคมาใช้ การส่งเสริมไอเดียด้านทางเลือก
ของเพศทɣี 3 และนําไอเดียของการขายสกินแคร์ไม่จําเปˮนต้องผิวขาว ซึˠงเปˮนความคิดสร้างสรรค์ทɣีพัฒนา
ต่อไปได้อีกในอนาคต 
 เภสัชกรหญิงธัญพร เลิศวรรณเอก Product Manager บริษัท ที.แมน ฟารม์าซูติคอล จํากัด (มหาชน) 
แบรนด์ Propoliz กล่าวว่า ผลิตภัณฑ์ดูแลช่องปากและลําคอของบริษัทฯ เปˮนเม็ดอมตัวใหม่ใช้เปˮนโจทย์ใน
โครงการนxี โครงการนxีทําให้ได้แนวความคิดจากน้องๆ โดยตรง และรู้เพนพ้อยท์ (pain point) ของเจน Z คน
รุ่นเดียวกันดี ดังนัˣนการครีเอทีฟจะดีกว่าด้วยการนําความคิดของน้องๆ มาทําคลิปโฆษณาสําหรับเจนเดียวกับ
พวกเขา แผนของผู้บริหารเองตxังใจว่าจะนําผลงานเหล่านีˣไปต่อยอดในอนาคต 
 เภสัชกรหญิงธนพร สังเว Product Manager  บริษัท โฮ้ว ปˡา ไทเกอร์ บาล์ม (ประเทศไทย) จํากัด 
กล่าวว่า แบรนด์มีวิชัˠนอยากจะเปˮน Top of Mind ของคนทɣัวโลก ทุกวัย อยากจะขยายกลุ่มเปʕาหมายการ
โฆษณาจากกลุ่มคนอายุมากๆ มาเปˮนกลุ่มคนรุ่นใหม่มากขxึน โครงการนxีจึงเปˮนแคมเปญทɣีตอบโจทย์กับวิชɣัน
ของบริษัทฯ ตรงๆ คือการเชɣือมโยงกับคนรุ่นใหม่ จุดเด่นของทีมทีˠได้รางวัลคือการมีครีเอทีฟทɣีเกินกว่าความ
คาดหมายทุกทีม ทําให้ยาหม่องสามารถคุยกับคนในช่วงเจเนอเรชัˠนต่างๆ ได้ดีขึˣน ส่วนคอนเซปต์ของน้องๆ 
ทɣีมาพรีเซนต์ค่อนข้างทɣีจะเข้าใจผลิตภัณฑ์เปˮนอย่างดี ดังนัˣนน้องจึงสามารถสืˠอสารออกมาได้ดีกับเจเนอเรชɣัน
คนรุ่นใหม่ อย่างเช่น บางทีมสืˠอสารถึงความรู้สึกเจ็บปวดของวัยรุ่นว่า วัยรุ่นก็มีความรู้สึกเจ็บปวดเมɣือยได้ จาก
การนัˠงนานๆ เวลาเล่นเกมหรือนัˠงทําข้อสอบในห้องสอบ ซึˠงสืˠอสารออกมาได้ดีแล้วก็เปˮนอะไรทɣีแปลกใหม่ ทํา
ให้ผลิตภัณฑ์ยาหม่องของบริษัทฯ สามารถคุยกับเด็กวัยรุ่นใหม่ได้ง่ายขึˣน เปˮนโฆษณาทɣีสามารถนําไปพัฒนา
ต่อยอดได้ในอนาคต 
 คุณสุภาวดี ตันติยานนท์ นายกสมาคมผู้ใช้ดิจิทัลไทย (DUGA) กล่าวเพิˠมเติมว่า โครงการประกวด “X 
Campus Ads Idea Contest 2023” ได้รับการตอบรับจากนิสิต นักศึกษาเปˮนอย่างมาก และขอแสดงความ
ยินดีกับนิสิต นักศึกษาทีˠได้รับรางวัลฯ พร้อมทxังขอขอบคุณสถาบันการศึกษาทɣีได้สนับสนุนให้นิสิต นักศึกษา
ส่งผลงานเข้าร่วมประกวด และขอบคุณนิสิต นักศึกษาทุกท่านทีˠสร้างสรรค์ส่งผลงานอันมีคุณค่า ซึˠงเวทีนxีเป˱ด
กว้างให้แสดงความสามารถ และความคิดสร้างสรรค์ รวมถึงสร้างแรงบันดาลใจในการสร้างรูปแบบการสืˠอสาร
แนวใหม่ให้กับนิสิต นักศึกษา เพืˠอทɣีจะสามารถนําไปต่อยอดและเปˮนเส้นทางไปสู่การเปˮนนักโฆษณามืออาชีพ 
รวมถึงการนําความรู้ทางด้านเทคโนโลยีดิจิทัลมาพัฒนาความคิดสร้างสรรค์อย่างไร้ขีดจํากัด เสริมสร้าง
บุคลากรทɣีมีคุณภาพเข้าสู่ภาคอุตสาหกรรมต่าง ๆ เพืˠอรองรับเศรษฐกิจดิจิทัล (Digital Economy) ของ
ประเทศไทย อันจะนําไปสู่ความก้าวหน้าและการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจในอนาคต 
 


