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ขาวประชาสัมพนัธ  
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

114 สุขุมวิท 23 แขวงคลองเตยเหนือ เขตวัฒนา กรุงเทพฯ 10110 โทรศัพท 0-2649-5005 ภายใน 5666 
โทรศัพท/โทรสาร 0-2258-0311  

                                 

 
เคทีซอีอนแอรงานโฆษณาฝมือนักศกึษา โครงการ"มือดมีคีน

เห็น"-เปดมุมมองทางเลอืกใหม 
 
 
นางสาวเมธาวดี พันธุอุดม และนายจาซมี เจะแต นักศึกษาชั้นปที่ 1 คณะศิลปกรรม
ศาสตร สาขาวิชาออกแบบสื่อสาร มหาวิทยาลัยศรีนครนิทรวิโรฒ ประสานมิตร ผลิตผล
งานโฆษณา "หลุดยคุ" คอนเซ็ปต "หลุดยุคจากการใชคะแนนสะสมแบบเดิมๆ" 
ผลิตภัณฑและบริการ แคมเปญการตลาด "ช็อปแลว แลกเลย" 
 
ฉีกกฎใช ฉีกกฎแลกคะแนนสะสมKTC Forever Rewards 
 
ภาพยนตรโฆษณาชุดน้ีมีความยาว 30 วินาที เปนผลงานที่ไดรับรางวัลชนะเลิศจากการประกวด
ผลงานโฆษณาทางทีวีและวิทยุระดับอุดมศึกษา ภายใตช่ือโครงการ "มือดี มีคนเห็น" ที่มุง
นําเสนอวิถีการใชคะแนนสะสมรูปแบบใหมของเคทีซี ที่หลีกหนีความจําเจและฉีกแนวจากคู
แขงขัน ช้ีใหเห็นความคุมคาของคะแนนสะสมเคทีซีที่มีคามากกวา เพียง 99 คะแนนก็สามารถ
เลือกสินคาหรือบริการไดเอง โดยไมตองลุน โดยเปรียบเทียบการแลกคะแนนสะสมแบบเดิมๆ 
เหมือนกับการแลกของในสมัยโบราณ ที่ตางฝายตางตองนําสิ่งของมาแลกกัน โดยในภาพยนตร
โฆษณาชุดน้ีใชไดโนเสารมาเปนสื่อเพื่อใหเห็นถึงแนวคิดโบราณซึ่งลําบากและยุงยากกวา 
ในขณะที่วิธีการใหมของเคทีซีสะดวกกวา คุมกวาและเร็วกวา ทั้งน้ีเพื่อโนมนาวใหผูรับสาร
เปลี่ยนทัศนคติ และหันมาพิจารณาใชวิธีการใหมที่ไดผลมากกวา  
 
แคมเปญการตลาด "ช็อปแลว แลกเลย" ฉีกกฎใช ฉีกกฎแลกคะแนนสะสม KTC Forever 
Rewards เปนโมเดลการตลาดรูปแบบใหม ที่ตอบโจทยความคุมคาและสะดวกรวดเรว็กวา เพื่อ
ตอบสนองความตองการของสมาชิกผูถือบัตรเครดิตเคทีซี และบัตรสินเช่ือพรอมใช "เคทีซี 
แคช รีโวลฟ" ดวยคะแนนสะสมเพียง 99 คะแนนขึ้นไป บวกเซลสสลิปใชจายที่ใดก็ได 800 
บาทขึ้นไป ก็สามารถแลกรับสินคาหรือบริการได ตั้งแตวันน้ี -30 ก.ย.50  
 
หนา 26 

 

ขาวจากหนังสือพิมพขาวสด  ฉบับประจําวันที่  25  เดือนกันยายน  พ.ศ.2550  หนา   26 
ศูนยสารสนเทศและการประชาสัมพันธ ไดจัดระบบขาวสื่อสิ่งพิมพ สนใจดูท่ีได   http://news.swu.ac.th/newsclips/ 


