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ขาวประชาสัมพนัธ  
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

114 สุขุมวิท 23 แขวงคลองเตยเหนือ เขตวัฒนา กรุงเทพฯ 10110 โทรศัพท 0-2649-5005 ภายใน 5666 
โทรศัพท/โทรสาร 0-2258-0311  

                                 

 
เคทีซอีอนแอรงานโฆษณาฝมือนักศกึษา โครงการ"มือดมีคีน

เห็น"-เปดมุมมองทางเลอืกใหม 
 
 
นางสาวเมธาวดี พันธุอุดม และนายจาซมี เจะแต นักศึกษาชั้นปที่ 1 คณะศิลปกรรม
ศาสตร สาขาวิชาออกแบบสื่อสาร มหาวิทยาลัยศรีนครนิทรวิโรฒ ประสานมิตร ผลิตผล
งานโฆษณา "หลุดยคุ" คอนเซ็ปต "หลุดยุคจากการใชคะแนนสะสมแบบเดิมๆ" 
ผลิตภัณฑและบริการ แคมเปญการตลาด "ช็อปแลว แลกเลย" 
 
ฉีกกฎใช ฉีกกฎแลกคะแนนสะสมKTC Forever Rewards 
 
ภาพยนตรโฆษณาชุดน้ีมีความยาว 30 วินาที เปนผลงานที่ไดรับรางวัลชนะเลิศจากการประกวด
ผลงานโฆษณาทางทีวีและวิทยุระดับอุดมศึกษา ภายใตช่ือโครงการ "มือดี มีคนเห็น" ที่มุง
นําเสนอวิถีการใชคะแนนสะสมรูปแบบใหมของเคทีซี ที่หลีกหนีความจําเจและฉีกแนวจากคู
แขงขัน ช้ีใหเห็นความคุมคาของคะแนนสะสมเคทีซีที่มีคามากกวา เพียง 99 คะแนนก็สามารถ
เลือกสินคาหรือบริการไดเอง โดยไมตองลุน โดยเปรียบเทียบการแลกคะแนนสะสมแบบเดิมๆ 
เหมือนกับการแลกของในสมัยโบราณ ที่ตางฝายตางตองนําสิ่งของมาแลกกัน โดยในภาพยนตร
โฆษณาชุดน้ีใชไดโนเสารมาเปนสื่อเพื่อใหเห็นถึงแนวคิดโบราณซึ่งลําบากและยุงยากกวา 
ในขณะที่วิธีการใหมของเคทีซีสะดวกกวา คุมกวาและเร็วกวา ทั้งน้ีเพื่อโนมนาวใหผูรับสาร
เปลี่ยนทัศนคติ และหันมาพิจารณาใชวิธีการใหมที่ไดผลมากกวา  
 
แคมเปญการตลาด "ช็อปแลว แลกเลย" ฉีกกฎใช ฉีกกฎแลกคะแนนสะสม KTC Forever 
Rewards เปนโมเดลการตลาดรูปแบบใหม ที่ตอบโจทยความคุมคาและสะดวกรวดเรว็กวา เพื่อ
ตอบสนองความตองการของสมาชิกผูถือบัตรเครดิตเคทีซี และบัตรสินเช่ือพรอมใช "เคทีซี 
แคช รีโวลฟ" ดวยคะแนนสะสมเพียง 99 คะแนนขึ้นไป บวกเซลสสลิปใชจายที่ใดก็ได 800 
บาทขึ้นไป ก็สามารถแลกรับสินคาหรือบริการได ตั้งแตวันน้ี -30 ก.ย.50  
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